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Ändrade köpmönster



04Trend 1: Ändrade köpmönster för sökannonsering

Ca 50% av alla medieinvesteringar i Sverige går via en 
mediebyrå. I december var mediebyråernas råd att 
dra ned på Google Ads.

Det är anmärkningsvärt då många köp genomförs i 
december.



05Trend 1: Ändrade köpmönster för sökannonsering

De ekonomiska förändringarna märks även hos 
Google, som fortsätter sina rationaliserings- och 
optimeringsprogram.

Källa: The Verge 

https://www.theverge.com/2024/1/30/24056132/google-spent-two-billion-on-layoffs-severance-fourth-quarter-earnings-2023


06Trend 1: Ändrade köpmönster för sökannonsering

Europa är inne på sitt sjätte kvartal av låg 
tillväxt. Det kommer att fortsätta i ytterligare 
4-6 kvartal.

Fallande efterfrågan kommer att leda till:
a) att företagen spenderar mindre pengar 

på Google Ads.
b) att företagen lägger färre resurser på 

SEO.
c) fler konkurser.

➡ Lägre konkurrens inom SEO. Så, ni som 
gör SEO kommer att få högre avkastning på 
era spenderade resurser.



Google SGE



8Trend 2: Google SGE

Observationer:
● Kategorierna har flyttats längre ner.
● Produkter har ersatt kategorier.
● Sökresultatet liknar allt mer en vanlig kategorisida.
● Produktinformationen visas när musen placeras över en 

produkt i listan.

Konsekvenser:
● Trafiken kommer att flytta från kategorier, direkt till 

produkter.
● De e-handlare som är med kommer troligtvis höja 

konverteringen en aning eftersom användaren snabbare 
hamnar rätt.

● Notera informationen i sökresultaten (reviews, priser osv.). Ur 
ett SEO-perspektiv behövs bra produktsidor för att vara med. 

Åtgärder:
Börja investera i SEO för era produktsidor.



9Trend 2: Google SGE

Google har problem med SGE.

Google har uppdaterat när användare kan 
förvänta sig en bred lansering av SGE.

”we'll continue to offer SGE in Labs as a testbed 
for bold new ideas”.

Tidigare har marknaden förväntat sig en 
lansering under 2024, då Google gick ut med 
testfunktioner för vissa länder i maj 2023.

MEN, jag tror att vi ser en mer subtil påverkan 
av SGE redan nu.



Zero click search ökar



11Trend 3: Zero klick-sökningar blir fler

Allt fler användare klickar inte på sökresultaten.

Det finns flera anledningar till detta: 
● Sökaren hittade ingen trovärdig information.
● De upptäckte att de inte använde rätt sökord.
● De fick informationen i sökresultaten.

Enligt en studie från Semrush klickade Google-användaren inte på någon 
länk i sökresultaten via mobilen i ca 17% av fallen.

SGE-resultatet kan vara försenat, men Google AI 
fortsätter att lära sig av SGE.

➡ Fler typer av format visas på plats 0 i Google.



12Trend 3: Zero klick-sökningar blir fler

Ett möjligt framtida SGE sökresultat.Sökresultat ”billig kabinväska” (idag).



13Trend 3: Zero klick-sökningar blir fler

Fler exempel:
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15Trend 4: Ämnesauktoritet

AI gör att följande perspektiv blir viktigare för Google:
● Ämnesauktoritet.
● Nöjda Google-användare.

Ämnesauktoritet betyder i detta fall:
a) att ni har allt innehåll som efterfrågas.
b) när det konsumeras blir användarna nöjda.

➡Mer och bättre innehåll behöver tas fram. För 
e-handlare innebär det att sortimentet behöver utökas.

Exempel på sökningar 
på ordet ”täckjacka” 
och alla variationer.

Ämnesauktoritet 
betyder i detta fall att 
segmentet behöver 
fördjupas.



16Trend 4: Ämnesauktoritet

”Täckjacka” är ett enkelt exempel som 
illustrerar vad jag menar med 
ämnesauktoritet. 

MEN, det är ofta mer komplext än så.

Mindmappen till höger visar hur vi på 
Topdog definierat våra ämnesområden.



 Fler uppdateringar



18Trend 5: Fler stora uppdateringar från Google

Google har ökat antalet uppdateringar 
under andra halvåret av 2023. 

AI driver på och ökar Googles 
förändringstakt:
a) Google lär sig mer och fortare.
b) AI-content behöver kontrolleras.

➡Googles uppdateringstempo ökar 2024. 



 Blackhat blir lättare



20Trend 6: Blackhat blir lättare

Google är utsatt för en ”content-attack” med 
hjälp av AI-content.

Ett sätt att utvärdera innehåll på är att 
undersöka vilken sajt innehållet är publicerat 
på. Om det har publicerats på en auktoritativ 
sajt ökar sannolikheten att Googles användare 
uppfattar det som kvalitetsinnehåll, oavsett om 
det är AI-genererat eller inte.

Konsekvensen blir att blackhat manipulerar 
sökresultat via auktoritativa sajter.

➡ Lättare att göra blackhat under 2024, då 
Google har svårt att få ordning på detta 
problem.



21Tips! Frågefunktion på Topdog.nu

Frågestunden är den största delen av varje 
webbinarium och varar ofta i över en 
timme.

Så, för att ni ska kunna ställa frågor även 
utanför webbinariet har vi byggt en 
frågefunktion på vår SEO-sida. Där kan ni 
ställa frågor till oss även när det inte är ett 
webbinarium.

Länk: https://topdog.nu/seo/. Scrolla ner 
till botten, så hittar ni formuläret där.

https://topdog.nu/seo/


    

• Vill du förbättra din webbsida eller e-handel?

• Vill du ha mer struktur i din nuvarande 

SEO-process?

• Vill du göra SEO men är osäker på var dina lågt 

hängande frukter finns?

• Har du fastnat i din SEO-process?

• Vill du veta mer om hur du hanterar interna 

hinder för SEO?

• Vill du ha hjälp med att övertyga 

ledningsgruppen?

• Eller kanske något annat?

Boka en timme med Christian och 

få ordning på din SEO.

Skapa ordning och reda i din SEO

0708 14 08 33 rudolf@topdog.nu



Tack! Några frågor?


