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Vardet av det vi ska diskutera idag

Den har kunden far 500 000 fler besokare under Backink profe e
2022 pga- den SEO Vi implementerade under 2021 ] Organic traffic' 17,638 /month Alltime Oneyear Last30days E

Vi anvande de insikter vi kommer att dela med
oss idag for att paverka kunden.

Vi fick tillatelse att:
 Planera

« Analysera

» Driva processen

™ #1-3 ™ #4-10 #11-100

xport v

Organic keywords ' 2,587 Export v



1. Forutsattningarna
for SEO



1.1 Sokmotoroptimering ar:

Content Teknik / Lankar Anvandare

Infrastruktur

-> Nar ni forbattrar alla dessa faktorer kan ni skapa toppositioner och darmed stor affarsnytta.
- Det gor SEO-projekt komplexa, sarskilt da manniskor fran olika avdelningar och olika foretag ar inblandade.
- SEO ar primart ett genomforandeproblem.
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1.2 Avkastningen finns i toppen av Google

Det betyder att man inte kan "dutta” sig till framgang How does your brand affect CTR from Google?
inom SEO.

Det som behdvs ar ett projekt som forbattrar
content, teknik, lankar och anvandarupplevelse.
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1.3 Att na toppen pa Google ar en investering

The Economy Behind SEO

Inom SEO betalas framgang i forskott:

SEO ar en investering som kommer att forbattra
bade ranking och trafik. Dessa forbattringar varar
valdigt lange. Det betyder att du kan skorda en
okad trafik flera ar efter avslutat projekt.

Eftersom SEO betalas i forskott ar SEO-misstag
mycket dyra.



2. Fem vanliga SEO-misstag
beslutsfattare gor och hur
du undviker dem



2.1 SEO-misstag 1: Man
vet inte vardet av SEO

Problem:

Nar vardet av handlingarna ar otydligt fattar man
alltid fel prioriteringsbeslut och tilldelar inte projektet
tillrackligt med resurser.

Konsekvens:

» Det betyder att SEO troligtvis inte far ratt
prioritering nar du jamfor med andra projekt i din
organisation.

» Nar resurser saknas redan innan projektets borjan
ar det domt att misslyckas.
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2.1.1 Losning: Sa tar du reda pa vardet av SEO

M 6 H I i a I 6s n i n a r- 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsaknng hemforsakring brand 70 Low 20 https:ffwww
j g g . 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsdkning férsakring brand 70 Low 17 https:/fwww
. . . 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsdkning brandsakerhet | flerbostadshus 70 Medium 34 https:ffwww
) M e d hj a I p av s o ko rd s a n a Ivs L] D u ka n ra ka n ut 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsdkning férsdkringsersattning vid brand 50 Low 9 https:/fwww
. 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsaknng brand forsakring 50 Low 25 https.ffwww
. . . 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsakring ersattning vid brand vilta 40 Low 1 https:ffwww
Va rd et VI a e n SO ko rd Sa n a I S F O rm e I - An ta | 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsakring reseforsakring ostgots brand 30 Low 0 https:/fwww
y " " 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsakring brandférsaknng villa 20 Medium 40 https:ffwww
. . . . . . 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  brandforsakning villaforsakring brand 10 Medium 50 https:ffwww
sokningar x CTR x varde per klicktidsperiod. Siswveats |tcing_|of trkcoghog
3 Service ¥ hemforsakring byt férsakringsbolag byt forsakringsbolag 39¢ Medium 46 https:/fwww
3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag férsdkring vid agarbyte 260 Medium 52 https://www
3 Service L9 hemforsakring byt forsakringsbolag flytta forsakring 216 Medium 39 https:f/www
- o - 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag byta forsékring 210 Medium 53 https://www
 Snabb :Omduh loptimerad
n a Ve rs I O n [] u a r e n Va O I e ra 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag tyta las hemfarsakring 140 Low 0 https:/fwww
3 Service L¥ hemforsakring byt forsakringsbolag forsakring flyte 110 Medium 49 https:/fwww
( ;OO Ie Ad S ka m a n H ka n d u a nvé n d a d e n n a 3 Service L? hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring flytt 110 Medium 49 https://www
g p J 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag férsakring agarbyte 110 Low 32 https:f/www
3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring flytt 11¢ Medium 49 https:/fwww
fo rm e | ] < ;OO e Ad S I m re SS i O n X C I R é 6 n S ka d 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring vid flytt 9¢ Medium 55 https.//www
- g p p 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag byta forsakringsbolag efter skada 90 Low 8 https://www
3 Service L# hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring wd flytt 90 Medium 55 https://www
ngn . . . . .

3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring nar man flytar 30 Low 27 https:/fwww

position x genomsnittligt klickpris i Google Ads x ; e : AL
3 Service ¥ hemforsakring byt forsikringsbolag dubbel hemforsakring vid flytt 20 Medium 42 https:/fwww
. . 3 Service L¥ hemforsakring byt forsakringsbolag hemforsakring fiytta 20 Medium 43 https:/fwww
tld S p e rl Od 3 Service ¥ hemforsakring byt forsakringsbolag kan man byta forsakringsbolag nar som helst 20 Medium 39 https://www
" 3 Damage/Coverage LP hemforsakring  cykelforsakring cykelforsakring 590 Low 33 https:ffwww

Exempel pa sékordsanalys. Lagg marke till kolumnen med estimerad sdkvolym.

Referens: Klickfrekvenser. Det ar den data som anvands for att berékna vardet med hjalp av en
soOkordsanalys.
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2.2 SEO-misstag 2: Avsaknad av helhetssyn

(SEO-duttande)

Fakta:
Du behdver na toppen av Google for att fa bra avkastning pa
din SEO-investering

Misstag forklarat:

SEO ar content, teknik, lankar och anvandarupplevelse. Ofta
fokuserar manga pa endast en av dessa faktorer i sitt SEO-
projekt. Men du behover jobba med alla fyra faktorerna for att
na toppen och stanna dar.

Verkligheten:

Manga tror att det racker att smafixa med title/description/H1
och slafsa pa lite SEO-lankar for att lyckas. Viss effekt kan
uppnas, men SEO blir inte det affarskritiska instrument det
behover vara.
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Toppen av Google attraherar alla klick. Du bor planera for att na dit.
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2.2.1 Losning: Sluta du dutta med SEO - SEO
strategi

Losning:

Nar du har forstatt att SEO ar en forbattringsprocess med
fokus pa content, teknik, anvandarupplevelse och lankar,
behover du sakerstalla att du har en genomforbar SEO-
strategi.

SEO-strategins innehall:

» Diagnos och analys

« Story, varde och mal

« Handlingar for att na malen

« Planering — nar, vem och hur

« (Case dvs. varde och kostnader)



2.3 SEO misstag 3: Ingen
planering eller ett team I otakt

Problem:

SEO ar content, teknik, anvandarupplevelse och externa lankar.
Dessa forbattringsaktiviteter ligger pa olika avdelningar och pa
externa leverantorer. Det gar inte att fa ett projekt med flera parter
att fungera utan en planering som forankrats med deltagarna.

Konsekvenser:

» Projektet tar langre tid och kraver mer resurser an tankt.

» Otydlighet som skapar stress hos projektdeltagarna.

« Nar det inte gar enligt plan forlorar beslutsfattarna fortroendet
for dig.

» Risken att projektet inte nar malen okar.

« Organisationen far svarare att lara sig da feedback fran Google

tar langre tid.
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2.3.1 Losning: SEO-process och planering

Losning: En SEO-process som levererar bade en planering och ett team som gar i takt.

SEOQ ar ett insiktsfullt beslut Ger)omforande kraver en
tydlig struktur

Planering (Case) Genomforande

Vad ska goras? Projektledning
Vem ska gora det? Matning

Hur ska det goras? Kalibrering
Nar ska det goras? Test och QA

Mal? Feedback fran Google
Risker?

Processer ar anpassningsbara och tydliga for bade deltagare och beslutsfattare. De
gor det aven lattare att fa en oversikt dver ekonomin och att halla tidsplanen.




2.4 SEO misstag 4: Ingen kontroll eller feedback

Problem:

« Ca. 25 % av alla tekniska SEO-arenden haller
inte nar vi testar dem.

 Ca. 10 % av alla tekniska SEO-arenden hade

forstort nagot annat pa sajten om vi skeppat dem.

« Ca 10-20 % av alla artiklar vi producerar behover
forbattras efter feedback fran Google.

Konsekvens:

Om du skeppar arenden som du tror ar korrekta och
det sedan visar sig att de inte generar den effekt du
onskar, sa skapar det forvirring hos dig, projektets
deltagare och beslutsfattarna.

Exempel:

Denna kund ville att vi enbart skulle beratta om
felen — inte jobba med kontroll eller feedback.
Nar de sedan skeppade ett arende separerade
de .com och .se och fick tva identiska sajter. Det
kostade dem 2-3 miljoner SEK i trafikvarde.
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2.4.1 Losning: Agil metod

| den agila processen finns ett moment for test/QA och feedback.

. Skeppa

Projektmote G?nomfora IS Gl ||» arenden eller
arenden feedback :

publicera text

||» Projektmote

v

A



2.5 SEO misstag 5: Man tanker inte pa Google
nar man bygger sin nya hemsida

Problem:

. . . . Misslyckad migrering
Nar man lanserar sin nya sajt sjunker
trafiken kraftigt eftersom man inte hade ‘ | / Konkurs
Google i atanke. ALY WAl N | /
Konsekvenser:

» Tappad trafik och forsamrad ekonomi.
« Uppfattning inom organisationen att man
. " Miniroom.se (e-handlare) gick i konkurs nar deras sajtmigreirng misslyckades i
misslyckades”. Google (kélla).
* Man behover gora fler stora investeringar
for att ’komma tillbaka”.
» Ledningen tappar fortroende for
webbteamet.



2.5.1 Losning: Sajtstruktur och sokordsanalys

Losning:

En karta 6ver din framtida webbsida
baserad pa sokbeteenden i Google
(keyword research) gor att du kan fa med
alla pa foretaget och sakerstaller att allt
finns med pa den nya hemsidan.

From Blog pages
We would set up to 5 links
+ 2-3to Commercial pages
+ 1-2to Vocabulary
.

From Commercial Landings
We would have up to 3 internal links from each page
* 2 to relevant Blog post and

* 1to Vocabulary

Link Building
Off-page N
CRO for SERP | SEO
SERM SEO | | Marketing
Conversion
Analysis (Technical, Structural, Competitor)
On-page [
Keyword analysis Content
Semantic structure design ‘ Services Ecommerce
Content marketin| : i
eCommerce SEQ 9 ‘ (Commercial) Blog/Guides
SMM
Performance optimization CRO
i Web Development
Wireframing Case studies I

Analytics & KPI
Web Security

Who we are! ) N
Testimonials
(Reviews)

About us
We attend & host (Events)

Our portfolio
Join our team (Careers)
Contacts

Company News Vocabulary

P A-Z and 0-9 anchor URL navigation
All similar keywords should have links to each other in
description: "Same as - "keyword""

VS From Vocabulary pag

4 links would set up to 4 links
nmercial pages ¢ 1-2to Commercial pages
* 1-21toBlog

ary * 1-2to Vocabulary




2.6 Fler SEO problem

Vill du lasa om fler strategiska SEO-problem och
dess losningar? Har hittar du var artikel med
tillhorande videor.

Du kan ocksa googla "SEO misstag” och klicka pa
den forsta organiska lanken.




3. Effekt



3.1 Effekter av Topdogs strategier och processer

Strategin skapar insikt och fokus i er organisation.
Processen tar oss i mal.

Processen sakerstaller att inget faller mellan stolarna.
Forsaljningen oOkar.

Ni far ut mer av er marknadsforing.

Processerna tar er i mal.

Kontroll — framgangen sakerstalls genom ett insiktsfullt
beslut.

Tydlighet — dina kollegor vet vad som ska goras och
varfor.

Ratt prioritering i forhallande till andra projekt i er
organisation.

Okad kunskap om Google och SEO inom
organisationen.

Backlink profile Paid search

Organic traffic’ 17,638 /month Alltime Oneyear Last 30 days Export v

Organic keywords ' 2,587

y

Strategi och process skapade 500 000 klick under 2021 till denna
B2B-saijt.

W #1-3 W #4-10 #11-100
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